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Google Insights for Search Google

Ziel:

A Fragestellung: Was lést online Suchanfragen aus?

Methode:

A Mit einigen Fallbeispielen soll gezeigt werden, mit welcher Bandbreite gesucht
wird und was zusatzliche Suchanfragen auslost.

A Die Daten stammen aus Google Insights for Search, einem 6ffentlich
zuganglichen und kostenlosen Analysetool (www.google.com/insights/search)

A Betrachtet werden ausschlieRlich Ergebnisse aus Deutschland

A Die Charts stellen indexierte, normierte Suchanfragen dar, d. h. die
Ergebnisse sind beispielsweise um den Efekt bereinigt, dass das online
Suchvolumen insgesamt deutlich tber die Jahre angestiegen ist.
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http://www.google.com/insights/search

A Saisonale Ereignisse I6sen Suchanfragen aus - es
erraten, was im Méarz / April 2010 geschehen wird

Ist nicht schwer, zu

Web-Suche-Interesse: osterhase, weihnachtsmann
Deutschland, 2004 - heute

Kategorien: Shopping, Unterhaltung, Kunst und Geisteswissenschaften, Essen und Trinken , mehr...

Interesse im zeitlichen Verlauf
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Regionales Interesse |osterhase v| (@ Unterregion Stadt
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Veranderung im Zeitverlauf anzeigen @
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Saisonale Events: Pilze

A Saisonale Ereignisse I6sen Suchanfragen ausi n u r

nach Pilzen

I m Her bst

Web-Suche-Interesse: pilze
Deutschland, 2004 - heute

Kategorien: Essen und Trinken (25-50 %), Gesundheit (10-25 %]}, Naturwissenschaften (0-10 %), mehr...

Interesse im zeitlichen Verlauf

[] Prognose

[] Nachrichtenschlagzeilen

Gesamt @
pilze T—— G

Erlduterungen zu diesen Zahlen
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Veranderung im Zeitverlauf anzeigen @
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Neu! ﬂ Gougle Meu! Dieses Diagramm einbetten
Regionales Interesse @ Unterregion Stadt
1. Sachsen 100 & Verkieinern
2. Thiringen a7
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A Auch nach generischen Begriffen wie Bikini oder Stiefel wird je nach Saison

Intensiv gesucht

Web-Suche-Interesse: bikini, stiefel
Deutschland, 2004 - heute

Gesamt @
bikini T AT
stiefe| n— 7

Interesse im zeitlichen Verlauf

Kategorien: Unterhaltung, Shopping, Sport, Lifestyle, Lokal, Schénheit und Kérperpflege

[] Prognose  [] Machrichtenschlagzeilen

Erlduterungen zu diesen Zahlen
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10. Sachsen ”
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Neu! ﬂ Gougle Meu! Dieses Diagramm einbetten
Regionales Interesse | bikini v| @ Unterregion Stadt
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2. Baden-Wiittemberg . =
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Veranderung im Zeitverlauf anzeigen @
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Saisonale Ereignisse: Karneval Google

A Die Intensitat, mit der online nach saisonalen Themen gesucht wird, ist
regional stark unterschiedlich

Web-Suche-Interesse: karneval

Gesamt @
MNordrhein-Westfalen... | Berlin {(Deutschland), Bayern (Deutschland) Mordrhein-Westfalen S — G
2004 - heute Berlin —
Kategorien: Lokal, Shopping, Unterhaltung, Referenzen, Sport, Schénheit und Kérperpflege Bayern —

Interesse im zeitlichen Verlauf [ Prognose @ [ Machrichtenschlagzeilen

Erlduterungen zu diesen Zahlen
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Regionales Interesse | [lordrhein-\Westfalen v| @ Stadt
1. Kéln 100 & verkiginern
2 Aachen e 81
3. Bonn ——— T 5
4. Meschede ——— .
5. MNeuss — T .
6 Wesel — ] ”
7. Dusseldorf ——
8. Krefeld ———
9. Paderbomn —— ()
10. Siegen —
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Saisonale Ereignisse: Oktoberfest

Google

A Die Intensitat, mit der online nach saisonalen Themen gesucht wird, ist

regional stark unterschiedlich

2004 - heute

Interesse im zeitlichen Verlauf

Web-Suche-Interesse: oktoberfest
Bayern (Deutschland), Berlin (Deutschland)

Gesamt @
Bayern n— 5
Berlin  m—“

Kategorien: Shopping, Lokal, Reisen, Unterhaltung, Essen und Trinken, Referenzen

[F1 Prognose@) [] Nachrichtenschlagzeilen

Erlduterungen zu diesen Zahlen
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Regionales Interesse |Bayem | @ Stadt
1. Minchen 100 & werkleinern

2. Kempten 57

3. Traunstein ——

4. Augsburg 51

5. Passau —

6. Regensburg —— 3

7. Bayreuth —

8. Nirnberg — 32 @ ..

9. Wirzburg — 2 .
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Tagesaktuelle Themen: Kino Google

A Themeninteresse bis zum Ereignis lasst sich tiber Suchanfragen tracken

A Hier: AKarrierefi des indischen Fil ms

Web Search Volume: slumdog millionaire vs. oskar Totals ®
slumdog millionaire G
Germany, Jan-Feb 2009 oskar 11
Interest over time News headlines: Show Hide
Learn what these numbers mean
Preisverleihung 100
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| Bekanntgabe
.. 40
Slumdog Millionaire Oskarnominierungen
gewinnt Golden Globe 20
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Regional interest | slumdog millicnaire (2 Subregion City
1. Berlin 0 100 & Zoom Out
2. Hamburg R
3. Hessen 4855
4. Bayern 2 o8
5. Baden-Wirttemberg — .

6. Nordrhein-Westfalen
7. Niedersachsen

8. Thuringen

9. Sachsen-Anhalt
Search volume index

o NNEEN o

10. Sachsen

61
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A Politische Themen werden ebenfalls gesucht und kénnen fur
sehr starke, kurzfristige Ausschlage in den Suchanfragen sorgen

Web-Suche-Interesse: europawahl, bundestagswahl

Deutschland, 2004 - heute

Kategorien: Nachrichten und aktuelle Ereignisse, Gesellschaft, Lokal , mehr...

Interesse im zeitlichen Verlauf

Gesamt

europawahl
bundestagswah| S ———

Q@

I

Erlduterungen zu diesen Zahlen
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Neu! (& Googie )

MNeu! Dieses Diagramm einbetten

Regionales Interesse

europawahl

1. Hamburg
2. MNordrhein-Westfalen

3. Schleswig-Holstein
4. Niedersachsen

5. Bremen

6. Berlin

7. Brandenburg

8. Bayem

9. Hessen

10. Mecklenburg-\Vorpommern

Q Verkleinern

Suchvolumenindex

o 10 I I 00
Veranderung im Zeitverlauf anzeigen @

(@ Unterregion Stadt
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Produkte: Google-Handy G1

Google

A Erwartungsgeman informieren sich die Menschen mit Hilfe von Google
Uber neue Produkte (sowohl vor als auch wahrend und nach dem Launch!)

Web-Suche-Interesse: g1+android
Deutschland, Jan. 2007 - Aug. 2009

Gesamt

@

gl+android S———

Kategorien: Computer und Elektronik (10-25 %), Telekommunikation (10-25 %}, mehr...

Interesse im zeitlichen Verlauf

Prognose @ [] Nachrichtenschlagzeilen

Erlduterungen zu diesen Zahlen
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6. Bremen

7. Baden-Wiittemberg
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Ankundigung
2007 '

MNeu! (@ Google]  Meu! Dieses Diagramm einbetten
Regionales Interesse

1. Hessen

2. Hamburg —

3. Berlin — 1

4. Bayern — ()

100 Q Verkleinern

Suchvolumenindex

o [N 100
Veranderung im Zeitverlauf anzeigen @
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Produkte: Flatscreen-TV

Google

A Suchanfragen reflektieren auch, wie sich das Interesse der Nutzer im

Zel tabl auf ver schi

ebt é

Web Search Volume: plasma tv vs. lcd tv
Germany, 2004 - present

Interest over time

Totals @
plasmaty m—??
led tv 7

News headlines: Show Hide

Learn what these numbers mean
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Produkte: Bluray vs. HD-DVD Google

A éoder wie der Wettstreit zweier konk
Zeitablauf entschieden wurde!

Web Search Volume: bluray vs. "hd dvd" Totals @
blul‘ay I 2 4

Germany, Jul 2006 - Feb 2009 “hd dvd" 21

Interest over time News headlines: Show Hide

Learn what these numbers mean
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Medien: YouTube vs. TV

A Suchanfragen deuten auch Anderungen
Und zwar solche, d

Google

iIm Mediennutzungsverhalten an!

|l e si ch bereits er

Web-Suche-Interesse: ard+zdf+rtl+sat1+pro7, youtube Gesamt 0]
Deutschland, 2004 - heute ard+zdf+rtl+sat1+p. .. —— (1
Kategorien: Unterhaltung, Lokal, Sport, Computer und Elektronik , mehr... youtube I |
Interesse im zeitlichen Verlauf [] Prognose @ [] Nachrichtenschlagzeilen
Erliuterungen zu diesen Zahlen
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Veranderung im Zeitverlauf anzeigen @




di

voll

Web-Suche-Interesse: web+gmx+hotmail, facebook+studivz+orkut+myspace

Deutschland, 2004 - heute

Kategorien: Internet, Computer und Elektronik, Lokal, Unterhaltung, Shopping , mehr...

Gesamt @
—
I
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facebook+studivz+o...

Neu!

1.

Interesse im zeitlichen Verlauf [ Prognose  [] Nachrichtenschlagzeilen
Erliuterungen zu diesen Zahlen
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Werbung: Sky TV

Google

A Werbung I6st ebenfalls Suchanfragen aus, hier fiir den Premiere-

Nachfolger Sky

Web-Suche-Interesse: sky tv
Gesamt @
Deutschland, Aug. 2008 - Aug. 2009 ot ”
——
Kategorien: Telekommunikation (25-50 %), Unterhaltung (10-25 %), mehr... Sy
Interesse im zeitlichen Verlauf Prognose @ [ Nachrichtenschlagzeilen
Erliuterungen zu diezen Zahlen
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Veranderung im Zeitverlauf anzeigen @
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Werbung: T-Home Entertain

Google

A Werbung I6st ebenfalls Suchanfragen aus, hier fiir T-Home Entertain

A Die Werbespendings fiir T-Home enstammen der Nielsen Statistik

Web Search Volume: t-home entertain
Germany, Nov 2007 - Feb 2009

Interest over time

Totals ©)

t-home entertain 45
Index Brutto-Werbespendings pus
T-Home laut Nielsen (gesamt)

News stories weren't found for your query.

Learn what these numbers mean

Search volume index
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Regional interest for thome entertain (@ Subregion City
1. Nordrhein-Westfalen 100 & Zoom Out
2. Berlin 88
3. Bavern —— ]
4. Niedersachsen ——— 7 5
5. Baden-Wirttemberg e £2
6. Hessen — 5
7. Thiringen 0
8. Sachsen-Anhalt 0
9. Sachsen 0
10. Saarland 0
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Werbung: T-Home Entertain Google

A In der Konsequenz eroffnet dies Firmen die Moglichkeit, Kundeninteresse
gezielt durch eine AdWords-Kampagne abzufangen und zu bedienen
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